Legislacion Actual----------——-~

Ley 380 Marces y Otros Signos Distintivos {Gaceta
Mo, 70 del 16 de &bl de 2007).

Reglamento de la Ley 380 - Decreto 83 - 2001
(Gaceta Mo, 183 del 27 de Sepliernbra de 2001),

Ley Ma. 580 Ley da Beformas v Adiciones a la Ley
Mo, 2380 (La Gaceta, 0. ©. No. 60 del 24 de marzo de
2004).

Pago de Aranceles---—----.-....
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* Por solicitud de registro de una marca:
o Loy R L=~ 1.2
- Complamantaria par
CAAE CESE s i rsiads v s 50.00
For solicitud de registro de un namibre
comercial amblama, expresidn o sefal
o publicicad comearncial, denoeringoian

S O R e e OO
* Por renowvacicn de un registro de marca:

- Par eadla lEse s vamiiaemans L 100,00
IS BReS S e e gD
M A
&.Como obtener los --«-rarmemneseneeann.

formularios?

La forma de oblenerlos es en la paging web del
MIFIC:

woww.mific.gob.ni

Tambicn ef formulario pueds ser flenado a fraves
del sistema de gre-registio, una vez llenado usted
pusde imprimiro v presentardc en ef BRL U prae-
registro. no confiere derecho de prigniciad en i3
presentacion,  tane que complelarse con la
presentacion oficial de la solicitud en papel con los
documenios qus se requiersn (poder, certificado
BN sU caso, tmbves fiscalss, autanticacionss an su
caso, ete) en wr maxima de 15 dias despuss de
remiticlas wia Internet, sing se confirma. & pre-
registro an 25 tiemoo sa anuila.
hittp:firpi.mific.gob.ni

REGISTRO DE LA
PROPIEDAD INTELECTUAL
DE NICARAGUA

Lugar
Costado Este Hotel
Intercontinental Metrocentra
Managua, Nicaragua.

Teléfono

(505) 22 67 45 51
(505) 22 6724 17
Extensién 1288

Fax
(505) 22 67 53 93

Contacto
ivamac(@mific.gob.m

Elaborada por: Kamsn Bonila
Aprobade por: fvania Cortes

----------------------------------------------------------

Horario de atencion:
Lunes a Jueves de 8:00 - 12:00 m.
y de 2:00 - 4:00 p.m.
Viernes de 8:00-12:00 m.

MINISTERIO DE FOMENTO,
INDUSTRIA Y COMERCIO

MIFIC

REGISTRO DE LA

PROPIEDAD INTELECTUAL

DE NICARAGUA

Guia para el registro

de Marcas y Otros
Signos Distintivos



En la Direccidn del Registro de I Propiedad Intelectual, Usted
puede realizar los tramites de registros de marcas personal-
mente.

| Para brindar una mejor atencidn, le ofrecemos informacion de
| caracter general que consideramos Gl para que usted pueda
| regisirar Ung marca.
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SPOF e e, o vsmemernm e
protegerse la marca?

.

Bl Registro de la marca confiers a su titular o derecho
exclusivo de ulilizar en las actividades eoondmicas,
identificando productos,  senvicics, empresas o
aztablacimientos comercigles para los cuales haya sico
registrada, impidiends su utilizacian & terceros, S la
SIMpresa no regisira laomanca, las inversionas gus
e an la comsrcializacion ge un producio pusden
resultar  infructucsas ya  oue  la marca  podria
confundirse con olrg idénics ulilizada por leroenss para
comearcializar productos similares.

JQué es una marca?--------o---

+ Marca: Cualguier signo gue ses apto para distinguir
productos o servicios. Las marcas puedan consislic en
patabras o conjunto de palatras, lemas v frases public-
tariag, letras, cifras, figuras, atiguetas, estampados,
vifietas, orlas, vy combinacion v disposicionss  de
colorss, sonicos, entre otros,

Las marcas son de gran importancia para las emprs-
sas, v oen particular pars las peguenas v madianas
ampresas (PYMES).

Clases de marcas--—---------euene-

« Marca de Fabrica y Comercio: Son las gue
fabrican v comercializan &l producio.

*  Marca de Servicia: Distinguen [as actividaces gue
redlizan emoresas dedicadas a dar satislaccion a
necesidadas generales, por medios distintos de e
manufaciurg, axpendic o distribucicn de mercancias.

* Marca Colectiva: Aguellas, cuyo filular o3 ung
entidad colectiva gue agrupa a personas alforizadass &
Lisar la marga.

= Marca de Certificacidn: La aplicada a productos
O Servicios cuyas caracteristicas o calidad han sido
certiicadas por &l titular de la marca.

¢Qué se necesita para .-
registrar una marca®?

(1 Praesentar tormularic de marcas, =n ofiginal v copia,
adnenr timbres fiscales con valor de CF 2.97 cardabas.

(2 Cuando la marca fuese soliciiada con grafls, con
colores  especizles, o figuratives, mikias o
tricimensionalzs, con o Sin color debsera de presentar
ung reproduccicn de cuatro de siemplares de 1
pulgada cusdrada.

2 En ceso oue &l solicitante de la marca ses una
persong distinta al gue la presenta. cebera presentar
poder de representacion,

.xi'l Sioal solicitante de la marca es una scoedad
legalmente constituida, deberd adiontar & la solicitud
sacrilura de conslilucion de la sociedad,

(5 El comprobants de pago de la tasa establecida.
iTiene dos meses para presentar el comprobanie de
Dage a partic de la entrega del avisc). BEn caso contrario
22 declara en abandono por falta de pago,

,Qué hacer antes de
solicitar una marca?

Debe asegurarse de gue se ha llevado a cabo una
busgueda de marcas para estar seguro de que la
marca que piensa uiilizar, no ha sido ya registrada

por ofra empresa para productos idénticos o
similares a los suyos. Se hace a través de formato,
el costo es de $15.00 por clase v por elemento
figurativo o titular $20.00. También puede hacer
busquedas gratuitas por medio del sisterna en linea
hitp:ffnpi.mific.gob.ni

EEOr e Heha! BRateger =i
mi marca?

Para gozar de la proteccion juridica que otorga el
estado y evitar el uso desleal, la imitacian v 3 copla
del mismio.

LAuien puade e
solicitar una marca?

Toca persena, ya s2a de manera natural o juridica, sin
ninguna limitacion en razon de su nacionalidad, domicitic
o activiclad a qus se dedica.

En el caso de las Marcas, 8stas también pusden ser
regisiradas por LnE asociacion U organizacicn, gue
relna a varios fabricantes o empresas qus producen
Bienes con caractedsticas comunes (bor s Marca
coleclivas),

Procedimiento

Fresentado. o formulano de marcas, se olectia el
exarmen de [orma, posterormants el BPIL emite el
aviso para publicacion en La Gaceta D.O., por una
safa wver 8 costa del interesado. A partir de la
publicacion se contaran dos meses para el término de
la aposicion,

Lina wez realizado &l examen ds fondo v pagada la

tasa cormespondients, el BRI amitira el cartificado
correspondiants,

e las resclucionss gue emita el Regisiro de la
Propledad Imelectusl, en matera de objecionas v
ORoSicitn, caben 105 recursos de ey,

Motivos por los gue se deniega
una solicitud de marca
* Términos gencéricos: por ¢l.: mesa para vender mesa.
* Tarminos descriptivos
* Signos contrarios a la ley, orden plblico o a la moral.
* Procedencias geograficas engafisas,

*  Los signos idénticos o similares a una marca registrada
para productos o sarvicios.
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